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Recomiendan precaucitn en el mo-
mento deelegir el sistema para cum-
plir con las exXigencias de trazabilidud.

La identificaciéin del ganadn se ha
convertido en una noticia habitual en
los medios periodisticos agropecuarios
de |os ultimos mescs, Hace una sema-
na, Lo Nagidn sefalaba que "En Eo-
ropa, las cames sin identificar queda-
rén en el 2001 fuera de las gondolas.
Yu se corre contra reloj ante la fecha
limite que prohibe el ingreso de los
cortes sin certificado gue garantice el
origen ¥ que su cumplimicolo por parte
de nuestro sector ganadero serd un ver-
dadery desafio.

La magnitud del esfuerzo no debe
subestimarse; el pilar que permite cer-
tificar origen v calidad ¢s nada menos
que laidentificacion del ganado. Para
un pais con 50 millones de caberas y
270.000 productores esto no-¢s una
tarea sencilla, mds aiin si considera los
problemas por todos conocidos de la
facna y la evasion impositiva,

El tema no es discutir si hay goe
identificar el ganado o no. En algin
momento esto es algo que hay gue ha-
cer, ya sea cn el corto o en el largo
plazo. La coestion es definir como hay
que hacerlo, para gue los resultados
sean los csperados ¥ con costos debi-
damente justificados.

Las nuevas tecnologias

La identificacitn electromica del
ganado ha incentivado la imaginacidn
de todos.

Es necesario dejar en claro gue ¢l
cumplimiento de los objetivas plan-
teados, es decir, la certificacion de ori-
gen y calidad, no dependen de los
medios de identificacidn utilizados, ya
sedn estos caravanss o microchips
inyectables, por ejemplo. Resulta
atractivo pensar que “lo electrinico™
resuelve todos los problemas, pero
esto no e asi, es solamente una alter-
nativa, la cual, sin duda, &5 muy bue-
na.

A pesar de sus innumerables ven-
Lajas ningin pais ha implementado atin
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un programa nacional con los sistemas
de identificacion electromica.

La Unidn Europea, origen de nucs-
tros desvelos, comenzard a fines de este
o ung gran prueba gue involuca a 7
pafses y un millon de cabezas de dis-
tintas especies y sus resultados no es-
tardn disponibles antes del 20401, Todo
esto no es un justificativo para no tra-
bajar abora el tema, pero “lo elec-
trinico” ha escondido la verdadera dis-
cusion sobre el problema: dénde estas-
muos v hacia donde vamos con la iden-
tificacion del ganado en nuestro pais,

La base de datos

A medida que ha transcurrido un
poco de tiempo v el encandilamiento
tecnoldgico disminuye, comicnzan a
reconocerse otros componentes del
problemus. Administrar la informacion
de un rodeo de 50 millones de cabe-
zas y 270,000 productores no es larga
sencilla. Pero, nuevamente, la sobre-
simplificacidn “lo hace la computado-
ra” ha puesto el drbol delunte del bos-
que. Es comin escuchar cosas co-
mo:"...5e identifica 4l animal y se car-
gan sus datos a la base: fecha de naci-
miento, origen, padres, sexo, mza o ti-
po, waslados, fecha y lugar de faena”,
o esle ejemplo: cuando el animal lle-
ga a destino, uno le pide a la base de
datos de ddinde viene..,

La estructura operativa ¥ ¢l soft-
ware necesario para administrar csie
volumen ¥ tipo de mformacién no es
algo que estd disponible y que sola-
mente hay gue lomar la decision de
ponerla en marcha: hay gue desarro-
larlo, tares que noes simple ni facil.

Un ejemplo

Una buena manera de comprender
lo que esti atrds de la identificacion
de Jos animales es hacer comparacio-
nigs con la identlicacidn de los auto-
motores. Esto pertenece a nuestra vida
diaria y es realizado por un orgamismo
de larga trayectoria y experiencia cn
esta tared.

Piense abora en sus propias expe-
riencias: [algina vez recibio una multa
que no le correspondia?, jocomprd un
aulo usado sin verificar?, ; le reclama-
ron patenles que ya habia pagado? A
estas expericncias uno puedes agregar
la existencia de autos “mellizos™ y
taxis “truchos”, ejemplos tomados de
la crdnica diaria.

Este gjemplo no cs para decir que
la identificacidn de fos animales no se
puede hacer. Simplemente apunts a
destacar gue existe olro componente
del sistema y €sie es |a estructura ope-
rativa ¥ su genle.

EI marco legal

Es posible escuchar a los muy en-
tusiastas decir “Hay que hacer algo
ghora™, mientras gue los mids sensatos
¥ comscrvadores s encucnlran entre
los que dicen “estudiemos el mejor
caming”. Mo por casualidad los pro-
vieedores son ms frecuentes entre los
pameros ¥ los productores, quiencs
tendrin que afrontar el costo toal o
parcialmente, entre los sepundos,

Afortunadamente, a diferencia de
1o gue muchos creen, la Argentina no
ha permanccido indiferente.

En estos anios en los gue a todo le
agregamos la muletilla “proximo
milenio™, cs tentador dejarse levar y
hablar de las cammes arpentinas produ-
cidas a pasto..., mercados que esperan
nuestros productos..., tecnologia que
acortard [as dismncias.. Todo seria po-
sible, con el conjunto de todo el sec-
tor, tanto de las organizaciones del
seclor pliblico como el privado, tra-
bajando para lograrel abjetivo comiin
de productos urgentinos con certifica-
c10n de calidad y origen.

Tendremos que seguir muy de cer-
ca lo gque hacen tanto nuestros com-
petidores como nueslros companeros,
aprender de sus éxitns y racusos, para
implementzr planes de bajo costo que
nos onenten en el camino segoro.
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