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E
l COlb"l o de carne vacu­

na t'1l la Th públic J-\ r en­
tina est~ L. e.ndo una [ ­

d~- declinamc alarmante en c;:;. 

pt"C± (.:[1 los úJri o~ 5 ailO en l{ue 
cayo de 90 kg por habitmrc/anc..l 
lo: acnrJ.!'· 60 kgpor ahitan~tí:lño. 

Nur lero_.:lS ca sas Ll.1.fl con .-­
b ido 'Sta caída, 

I::J prop6siro de sca presen . 
aún es lflt 'Ilt:u :malizar: 

Los camb-o:; generado. n 1· 
acótude. de lo. consumí ores - 11­

Ce' nu -os . nañas :OC;-[ econó' 

micos y propuestas comercial' 
p, r.l dIo comen1aremos por anali· 
zar el compon -en o de lo~ C;(lffi' 

pradores ame d prac so d cisono 
de ro pra .- pr put:, ade 1, . caro 
nes \'~run3S - eme aese dcsa o. 

De: ese :in algunos 
ddos p . c.ipa es p blem ' de 1). 

m de compeduvidad que han mo· 
vadu!a caíd dd consumo, 

Finahnc.nt se propone al ma 
al e:m ti\' de. olu 'cmes enU'e las 
qt e sr mrnciona la e, 'pcricncia' • 
pre:sarW de: más de 10 nn realiza­
eh por ti e presa que presido en el 
dCSJrmllo e: carne.s LOn ffi.lrca al 
cons liJar (.<Cabaña bs Lbs> J. 

los c1ientesr la razón 
de ser de una empresa 

J razón de se de un1 pre a 
es genem.r ganancias. in chen c. 
co can 'd d: calidad no ¡, n 0­

ClC¡!> nJ anci El pro .s.íto de 

los negocio~ está en crear ycaptar 
clientes. 

La lc.mna de: h cerio sera pro­

d deodo ydisrribu:cndo bienes y 
scn'icios qu(.: III gen e: quict'J. ~. \"a· 
lore:1 precios yCOl1d'ClOnCs gtH: k 
resuL[en arracnvos res :<TU de [J rr:L~ 

() ~e:rt'.c_ 

Queda claro en ane 'S que pam 

pod '[ a1cam:ar resultaJo~ ~aci. fae­
ronos en las premisa IDmcionad: 
prccc;dcn crnentt dthe tenerse tUl., 

clara nsión de lo q c los dien t' 

quieren yoeces tall.· de lo que OUDS 

produc os r compc;ndores le Jan. 

Cómo se comporta 
un comprador 

.Analicemos por un o emo el 
proceso decísorio de compra d •un 

cornu idor. 

1, Reconoce una neceo idad: 

Dlferemes hechos cner:m d 
c; 'el) de: compra. L...ntre aquellos 

que pueden scr lItiliz~dos por la 
empresa se desClCill1las acciones de 
"Cll. la pwmuciún 1:1 presenta­
ci -n del prm1Llcro r public¡ebd, En 
general d cumpndur t: 't: l10U\'a­

(¡ P }f un grupo de mocil-OS más 
que por uno 5010 en articubr. 

2, Bú -queda de inforrnaci6n: 

Reconod J unJ .eee -d,d o de;· 
seo de c.ompra el con.-umidor h~ . 
ca in (.Im1ación p:tr.l torn:l!' e­

ior decisión, W co o las marcas .­
prcsen ac-oncs - puniblc:. en el 

e:re o, los preclOs relam-os, las 
garanlÍas de los prodllcwn::', láJ 
forma de utilización e: , Parn e1l 
Ut1 lo.a las prinapales fuente de. in· 

form."Ición: 

•� Información de marketing: pu­
blicidad ca álu m, \ endedores. 

•� Con:ultl." :llerceros de con -¡tn· 

za gil han utilizado e:l produc­
to (boca a hoca), 

•� E_'perirnenrnr;l nl\Ú de ele­

mos acione:s!ue usrncioncs, 
p 1m compr, , mue' r: graos.. 

3. valuación de alternath­
Con la información di ·pMllble 

cada co pr.¡dor u 'liza ' :c-rcntes 
e -rerio, para e\-A.luar las caractens· 
.ca: ele los prod c os, . e eS un 

a5pecto import:lme al [facar de 
a mpar principak~ va.lores que ge­
neran )iSffiO cipo de rcspuc-~ 

por grupo de compra ores_ En 
t:St . se es funda en al Ingnr 
rrammi r al rUTllCaraC[er's -cadel 
proJuc o que la di ·ere:ncj· de I s 
)~ alt rnauvas e -aluada.s. Dife­

renciación e' '. cnerár una expect.a­
n\~.l uper or a b o -'ccLd pI r lL .~ 

productos compeuJores, 

4. Dl;c' ión de compr. : 
(Jna vez tomada, la pu: . 'nd' del 

produc o en el fu ar elegido de 

compr. es detem-uname, dado que 
puede ser rccm I zar1( I por La se· 
gunda opo .rL 

5. Eyaluación post compra: 

Oc ermjna el ¡!roda de satis: c­
ción o 'nsarisfacción del compra. 

dor res eto de: :w e.'p ct:l \'as. 
hl e esdec' . 'aensusdcter· 

minaciones de compra futu~ d- lo 
que si:t'Cibi() :ausfacc:í6n o des· 



lOen" Xlu¡r:;¡ m h 
nm OK\ln¡UtlC11S 

ICt:IIl!U ~xpt(U"'. 

lCl1lfinl.menalm 
oUndt>k~lI\":l" 

lIllI:U<.rn!:l U~l("~ 

lrllne!>cnlO­

¡ento de las 
JnilS frente 
decisorio de 
consumidor 

ido ln<!tcioruImtn. 
lislCO de b :ilimrn­

""¡Wo. 
~<k 

1 C\'(I/";",,n:K!o .de­
Ítlno:!Ondd»<=I­

tulle> \ n«~...,.. ~ 

cambios.. 
;DD. 

-k"DICIO~POR 

EDIPAQUET.'.DA 

n"l 10 ,00, d pn' 
;ucnru <k 1m mgo­
;de ,u"»dc.;aún'" 

no m ti «'10 dd 
01 en bl h.h;t<» ti< 
«l<I,mrud[)('("'l. 
tWl.l má> cid 63 • ti< 

'" ,-.::r.dcn ¡ tr:>'U tk 
e:>ldccción. I"m la, 
.m b.I'o¡;:JOOC' U,_ 

u qut Su p>rna¡u­
onlc~ del"" 
,¡" b. cmlC el ~t'n 

ndu<~:oI ,u,mult 11 

lCIOIU! 'l"" ""1: per· 
Qd. dirnte por I.l 
~ a1ubod.< en 

10 d~ ~"':W , 
cflClttlCl.l otO el 
¡p..."-,,,nru­
mlent<l de los 
COrt~. <k mol­

IUr demlnJ. 
U «lf1SC<:\<en­
aa (\d:,.,n, "" 
un. mn,,' 

eompctl"'-kb.I 
en pnri» (mc­

~'e(»T<)S) \ 
un;¡ ~"rOt dll­

pooibilid:.ld de 
10> """",':prc­
"""tx>oocs de 
numr cIc:rn.n­
di. Awcio~.I­
mmte <kbe.... 
[jl,.,..r rtnIrl<" 

¡.... ¡:cnCrlr 
.eClone, de 
meradwmd 
putJ,oJ<\rnu 

Ummulk 
_d~ 

lu.<pxd:l(l" "" 
I*n'Ctu><1opor 
I.l mloo: 

:-':0 1u.1u1ll 
rkt c..."¡",,, eo� 
el pnxe>o <le d«h"cudo \ mx«>� 
<!c b c.me puesto 'l""" en un '15"'� 
la ClI/IC "'l.C"""" :01 eomcm'~ mIII<l­�

OSU C"""l', '''' ron hue;n r<:>li­

lindr>.c >lli la t.",. "ndU.mal. 
I\>l' lo tontO IlQ le gmc:tln 1m.1\o­
'\(J' d. "'<ID 'l"" "fm:. b .tI,n 
n>nu de enmpnr lo> ""t" 1'''­
!"".Jns inc!umwn...~' le. 

E] ""eflU "fUlll.1JlIpoOO pet­
lIIJle m.,Ilffi<:, un. ofcro di.poni­
ble l"',mmCnlemc:nte cle 101 eo'· 

l~' de mm... <k:n2.nd. grnrf:l~d" 

faJulllc, en In< mO<11<"ntl't de m._ 

~'" .fh.mcude e('rnl'...oorn 
l~ <kllillldJ 1.¡",,1I pan L. u­

rtO. otndu'1Tubo no p<rmLC<'- Ie-C"'­

<n< puo UprnU400' en '<OOI1CS 
<Ir: meradooy prel'meoo ti< pro­
..lUCIOS que f.ol"en L. "fa pn:'llC­
no< del romp..dOl 

FJ eQf1S,,"'kloc Iu.dqad<J ,le ",­
cib¡, mfumueJÓll que le ."mm...­
t ...1>a al =fllCe.... "'1='" 1C<fC1 
<k W o"'C1CmtlUI dd proolUCIO 

! C<.'"'rrotnl'" pe"""''' (prmna) 
de 'u e.tlu:!Jd. n, ,nfnnn.oon >C~.­

" de l. mqor fmm> de rocin.rlo 
p..... ~a':lf ,h.lct<:fltCS ronud... 
Rr.:<m,mdo: el ¡amb,o, rr.ali!..­
Jo amlud dcl"'mmo, k afn:w­
Jo I.o:¡ po"b'¡lClaJti Je W {,mm 
¡-ae"",,!, daJ'Hl"~ 'lO h" {aplr.l­
I.w/o W. bm'¡;W)j Jtl.i<=Y 
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ha elim 'nado/reducido la comu­
nicadótl am el (Heme. 
E,."lJ\BILIZACIÓ APERTURA 

DElAECO O rlA 

Desde la puest:1 en marcha dd 
plan l.'WflÓ lico vig me se h, .e· 
m: .do cambios significa .vos en la 
actirud dIos cunsun'udo ~S, Los 

prin6p eS e teros, para. el caso qu 
110S ocupa, ban sido: 
- La tabilidad de los precios ha 
. ni o lit pmibilidad de comprar 

diferentes o tClll3 ·va!; Je produc­

IOS jn la. urgencia de la pérdida del 
'al.or monetMio. 

Por lo encionado en el PUII 

nteriory otIftS all.ls.as que no es in­
tención profu:nrfuarell esta p ·esel1· 
~ción (evasión fiscal- ¡ncolp~tiri­

l"idad de:: la indusma organizad<I, falta. 
deimu-sió )'dt:. arrollo delscetor), 
la carne no ha pedid \lO) pañ.'1r el 
prou:su de ¡u te de precio con~ 

sunúdo[ en I.a arma que 10 han he­
cho tto roduetos edIl ro }or 
do de e .cna en la cadenade pro­
ducción! trnn5ronn J.:tÓ[l olio fa­
rináceos, lácteos, etc.) , 

la enor e ofertl!. de productos 
a1imemicios :ugcoti.no ~. e. tranje­
ros con importuHes propu<..'S .de 
simplificllciófl p ra su co{:oón y 
fuer e desarrollo de maIkctin.. han 
expue..s o crudamente b. falta de 
n:spue la Je b. aune vacUO;¡ a e re 
desafío compcu·\·o. 

Otros hechos que 
hanafedad,o al consumo 
de carne vacu .a 
ASPECTO VI -WOS 

ca l. ALUD 

LAESTÉTIG 

la infomulción mal1ej-ada por la 
rna ur parte de los médicos ¡¡rgel1' 
. os parte de la gencr d, en paí­

ses del hemiscrio [\0 te en los que 
s.c han hecho fueneo; rccomcndá~ 

ci ones :a la reducuón lel conSWllO 
de grasas de origen all.b 11, a cfl.'c, 
tos de prevenir/disminui r cie[m 
tipo de enfermcdad(,;:s. Ln' te 

de la información 'e h-asó en las 
condicioo .de imenracióo de los 
animai's en el lugar de origen: en 

butación, en base ;:1 grano yace­
leradores de crecimiento. 

Lamctltlblem me ypor Ita d~ 

un-a comunicación adceuad-a la ma­
yom. de lo médicos y consmnu o­
res rgencinos no conoce los resul­
tados de los c,;' udios lb-ados a 
cabo por instirucion·· püblicas r 
privadas argcn . <.:¡ue confirman 

difcrend reciabks en el con e­
nido de grasas ':Hurada yCQk~ " 
rol en cu:n~s de ani.m lc::s cria os 
en ·ocrmd 'e[l b se 11. pasto. 

MEORTIEMPODESTIN DO 

ACOCI AH. 

La c:rea.ent . inserción dc: la. mu­
jer en acriyi ades en:rahogarcñ'l$ 
Ojhora1~s, socta1cs, depúttl 'as) y la 
disminución oe ...a.lor del momen­
to d,e la comida eo () ocas.ión de 
reuni()n f: miliar, le ha.n rt:staJo 
impar ncia y l:iem o a la clab)r . 
ción de las comida~. 

Est . eunbio ha sido aCOmpJilla­
uo por buena parte dIos procesa­
dore· de alimentos 3 travé' de la 
oferta de productOS '1L1e simpli-­
can y ,corum los tiempo· en h pre­
paración de las comidas. 

Los pruce 'adores de carne pr.íc­
ticameme (e..'{ccpción de s hambm­

guesas) no han aclU.a1izado la p 1,;­

scntadón ni simplificado la form-a 
de cocción del roducto, genecin­
do~e una fuerte descompe (,;:ncia 

fe 'nte al ca lbio de la dcmañda. 
Resumiendo: L falta de adapta­
ción delprOilucto d las rrUe1, I1S ac­
titudes/necesidad.es de los conSH­

mid'mr:s, tanto en /asimplijicaáón 

para la etaboraeióJ'J de comidas 
como en la desmitificación de SI' 

in .ú.encia en cima tipo de ellfIT­
medades, le han restadv competi­
ti~ ¡dad en mommtos de camlJios 
~]21a conducta de! consumidor" 

la o-ferta de la carne 
vac:una frete a1proceso 
decisorio de compra 
de1consum¡dor 

~ 'C:lsa p escnci de acciones de 
promoción, puhlielJad y carnhios 
en la presentación del prnduem le 
restan compctJt1\'lJ.aJ frente unJi 
imemil acción de Cü unir cien 
cfertuada por otro productos aljA 

mcmic" 05 alterno OVO . 

faJ Ea de información acerca 
origen~' tal lien od -los anim~­
l~s que le h n d~do origen. 

II slt lclentcs fe 1erencias respcc­
(O a b e,'d.r.Illtia de calidad y carac­
te ~sticas de 1a carne, que pcrmitan 
un . de .da yalofíu;:iún d la rda­
cion prccll ).r.:al.idad. 

Escasa información acnC;l de 
al cena·\" de preparad c"m de CQ­

rniJas, de. la mejor opción para el 
uso de los diferen eS eo te~ ! dc.l 
agregado dt: elememos que ofrez­
can mayor practirjJ· d a su LISO. 

[-rr:e,:uenle faha de los productos 
mis Jemandad . en los momeñ­
tOS de mayor atlucnci:L de eomp 
dor~s por alta de stoe k o impo 'l, 
biliebd de ~posición. 

I~n general, Ita. Je elemcnto~ 

Jiferenciaclores que p muran, du­
rante d proceso deCisorio de com­

prn"genenrlc al compr:ador e;..~­
rativas uperinres aas omc'd· spor 
productos campcridore, , 
Resumiendo: se podría afirmar 
ql een su gran mayoría los pmce~ 

sadores y comercialh,adores han 
subestimado los cambios er el 
romportamie12W de los compr.ulo. 

:2� 



m u..,?km~tr porq~r ligur" 
¡mIWlWld041prrtm : r"",ldmll 

l. produm6tl frtnlr" 1m dnros 
d~1 ronsum¡dtrr 

Propuestas para 
reconquistar 
al consumidor 

Del ~nro dcsmpro lur· 

gon ~'Urus de !ll pl'OJ"'t'U> 'lue 
Il\CfIC>(lna",. ront:rn1><lÓn: 

L S[G~U',"TAUÓ~ DE 
)!I'ROJXl' 
lDIHRLl\(I.KIO:-': 
1� CO:'ll~IC\n(ll\ 

~	 :'IERCllJ!:O 
~	 PR.10l(IO\1l1ll l'SO 

SEG:'IE",ACIÓ:\ 
DEMERCADQ 

Tal coroo!ue nl<'flC>O)R>l\o aJo. 
rornpr.Jor ullludlfermtt< L...,t~IU' 

"n-.u.I:lilQlX~'dc Ioolpro­
~ l' deo.Lr '" wmpr:¡. no obl· 

ao:e, '"1"""*~ 'lCj.,'Ul' SI, 
lI'Iliam 1llOO\'~ de bcornpu 

Por 1.1 rv,,,, C'\ "",e<MlO >d"r 
lar" romun=: >Jcaad;,mcnre bs 
dutrtnte. l'",d""o. ·prClCllt.1lC.... 
neI ...,..,.... el orden de 1>nI>ndodque 
arxrmce abs d,ion:nto~· 

l'OS de cons""<idon;s. 

1'5 """porunte dt<l2C.lr que aún 
rl mJS.'I1O Cl""um:dor se: rompor 

<\Jt'crcoIC i(jlUII nle .kodo:ndo 
" in el con umo .'0 el ~ e:n 
0:Jndc pama la l'tlf'!O"'>"biIWd ,...,. 
cuhJ> a "I"'Cflll dc ,.lud (COl'flO 
~I:I oe:nunrC'Ouuramcrndon· 
de el u~" 1'=0 e-!l la \.n,!",. 
oOn ,'el ....h<.. OrllC <00 m.:i.> ron 

I.n,d", gr.sso\. 
Or,,' qcmplo de ..¡::nrm.."'>n 

ena <bdo.n pre<enlaClUClCS oXroc· 
res ,.. f"'CIO"ad", ~' <un b'IQ'''''' 
1\1''''.'''' pe><> dCSWl:lllos :1 llq..."", 
un:pt'1'SOfI:lks Odc dus,1a oferudc 
ame proce~b S06"'" duámtes 
l"I\O!i rdi~ eu: 

2.� D1FER.El\:ClACION 
('"'1IC.. r ,nform>clÓn p>n 'fU" 

el eompr:aOOl ('U'<i. e-.-.Juar altn· 
n:ureas sobre b:a••s I'ralcoblcs r 
<r"" se IJUSrm:l .,n """""'s (\ nett· 
saiadei. lilrn: cIW se ~e(\ 

Idnmficloón de oogtn ¡'carx­
relÍlO<:>' de la crt:UU'::I I-:abmcn­
t:lÓ'''' que dieron on¡:m :1 b 
oro. ofrecid... 

•� ldcntificacion del ~ f 
conrrole. =hudos duunte el 

pro«>n 
lkt;"mcndXIOflel ac••co de su 

consa'''-OÓIl e h,.:'CllC' 
Ur-1ClUl>lK:lSde ~a, oh. 

d.d 'fU" rcrrnir... ,"¡",:u r:W 

un ""f<" ql>( orro Inio,nuajn 
~~ pe,,,,"a prcdccif que cslOi 
comrrondo IJ coIiliJ d"",.,!.Io • 
un p«CIO lusrn 
l'Wiao<'",dr ma,n5 comercla­
~ loclIos <k g:lnmi.., ¡w"hr._ 
oon de ..l<'fOflO"i"hcm>~ par> 
ar."""",.1 coosunvdor l' lodo 
elemento que le ~..n.", rnnqw­
Ikbd al "'ÚO'enw de la tom¡m. 

3.� COMUSlCACIÓN 
l'nJiuc:loo de 11> ",cmca, di,po­

:u1>ks en m,,,m..de ct>mWIKaclÓn 

o efceftJs de eSI;U P''''''''t. en el 
p'OC.IO d.c"",,,, dc compu 
Cuonw m~. sep. el comp.aJ. •• 
ar:••u d.1 p'r><!UClO y'u ~llh.uQOn 

lIU1 f'<J'ICI"- .... 'u re>cco,,,, 
Comuru=- danrncnlc a los eif­

culo.» mt'xbros y n..uncion.it:, Itn 
r.'ul,ad,o.; obtcrucblllCnu de las 
t ...crni,lIt:.. dite",,,,,,,,,I., d< b 

e.,lle p",...,nimlC de >:lI"'Ite< .b· 
menudo< e:n b... I p..ros J.... h­

bcnad '''peClO de 1I ,nf,}rm>ctÓn 
!"",~cntc dc aquellos .limem. 

dos ... ~.g..no I'l'>ubula"ón 

n ..ucu :I'p«U>l "incuJ:i<Ios a 
(:I"'(Icri'Il(J~ nutnaona!e, al U 
oord,f......,.,. b ixilid>d de lISO 

~ 
en el ello J. p,rxjUCto>/pn-pu>' r::t! 
OUfI(S con ts" "'-.....r~n 1"ca$, "'c 

~.	 ~IERCADEO 

P... Jos ,n<Jumule. .phcJr dc· 
, ..rollo en 11 e"'bonoón de Pfl>­
dueros con mm)" a"'. ~epdo 

)"'1"" se .d1¡xro ala nOCl"- drnun­
do. de los co",un"durn­

)ICJ'X 1:& P'esoeIHacW'" 'lT>",,.de 
.....'2$tS .....\ ....cmoa')" con mo" 

ro< conteNdo de lOiOrm.ci0n. 
PaDbs~diml 

lUr el GC6Odc.,1Uo:r>u puarorn 

lO''''' de: apo.....dusuul. (~.. 
ur, eha"l"".r) que.grcpn naso 
,-a)or y.plie>: '= rsfucrLOen:a¡:re. 
!;:I' , ....".1 p",duc[<' 1 ,ra'·:s de 
una ""l'" p:e.cnt>Co6n e 1O("m,,­

(IOn al COfl,umid<" P",,..,nCl. dc 
om'<:ero, .,KS<lrts> en el punto 
do ' ..n..,mejor dena ficx"", rlc b.< 
góntlob.s con ..fen:fICI:I" c~ 

, el.oor" con lo cune airead.. 
r",curios. J.¡:;U51.lei\'ln«. etC­

Prescn(U dc,' p'ociucto, d~ llU' 

.-o. d.mlnd••n mom.ntO' d. 
rni>1rna .nucno> del público. 

5.� PRACTICIDAD DE USO 
Enf~un' I.romuruc.oor.. >In 

euJ:l<1a ~ h "'qur clccoOn de coro 
re, (> pfCscnuaon~' .egUn ti upo 
de COI'l'I<d1 :1 .bJx,ra,dodo 'l"" <:m. 

1<: un craxnrc dtsCOfIOCulllrn1O de 
1as .......'aS ¡te:nenooncs I(~rca dc 
la, d1frtrnlCS formal de rocot", de 

"'~~ 
Infumur aom::a de Jos mCa:xlos 

\ oan['<JJdt:rocoóndecWrortr. 
1'.1>1...." OI't:eCT r=, lal' 

aD..s ,. rapodu de COCllur I"'n la, 

d1f=rt!CS~dcoortd. 

Sugennmodebfomudcba· 
hno;ar rcr¡ucorrurnros nwnc>cll'Wcs 
:1 1"'-''' de romida> chboDdu en 
b¡¡c ~ =,.,. l"<l<J1"\S :lb"""'....... 

Oc.... rrollo d. productoS cun 
llOS( omio que ~pondm 1 la 

-�
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~ne<csldad de 105 romwn.ioo:. ,le
~ ~trnpbfl(:,,;' iIICQOU los IX~ 1:1' 

1> prcp=eiOn <le b,H(>mw... T.­
baxoo cune uwnaJ.¡ \"/0 lICOOl' 

p>ftod:, ron n:gol:lkl hilO pan 00­
anar O cornos wcidu 1J,u< P'''' 
ulrnur,flC 

Nuestra experiencia 
en carne con marca 

Se: lruo.a \986 <n11<J It"'puc>ta 1 
1l¡;w\~, oporn:rudados .!tl«l..l.. 
al el romw"o de alOes ro nl:('l° 

tn:>¡ui.. 
En "'l""II. upollUrud>d ll' &­

teaú que d CIecuruen,n <Id ",,,1.11 
mInO"''' dc .utOIe!«clón JI,. • 
,1t:.pLuu al comercin 'ndicion>l 
delllWClllll ,:ocie, =pc<IO dd p' 
r:l.nnud<x de cah6J. rol '1"" d... 
anIX.ub. el Ornlccru 

TAml,,"" s<o deten,) q"" (>JIU. 
UN ¡""no I1ICOmJSl<llC;' I"r"pcrn.> 
dclmm"nrmicnw de un npo de 
~><! =itormc dunme toJ" el 
>ño,' un>. .""'OC.. h~~1 <k lnfOf' 
nución ~dc usc<llXlI:ristic>, 

del '''iga! Ylr:llamlffilOdc los ""'. 
m.k. qut le ,hcron ~ 

Fi""lmrlllc quc no h2hi.o ck· 
In<nt(>S que p(fm.lorro.n wu daD 
dúnencw:....n de I'roducms f...me 
... Upnc' dd clIfI'lwn;oo, 

EJ proo.!UCI0 f"..:scnt.do b~io b 
mara Cabañ.a Us Ltbs "'lUI'O 0'1' 

¡;uudn'" uru g<néaa contrnl.da 

,. ,,,,,forme I trr<'(S de 11 tml"= 
b<k-r en la curncm.lhzxlón de rt ­
produclor~l)' oenen rongdadu Su 
p"""nlllclCn le real;"., en en,..~ 

>1 ,..00 en wn";o r P"lnrxoc\n 
al~lU<b .1"1 ncc~,i<bdn J.,l«U· 
du dtl ronsumklor. 

Apbc2no:Io fW'cWn.."''' .1~'Un. 
.l~ Ia~ 'ugcrClKll' docnpu. en 
e~u p""'nu<~'", \- pes<: • quc IU 
color OlCUfO, prodLOCIO <Id en"', 
lado al \""'0, gencr.ob. lechna 
UIICJaI por dele"nr>c:,mienlo, la 
~OQn por pllrle de 1". ron­

.wnao!oret re'uh'" "'., ,irlCi, que 
l• .lelo. rnmoml'S en leep'" <u 
romemal"aoOn 

r.. curnun>clCJÓnY~pr<")' 

mOClonales 1"'"""":"'''' h.n pel­
nun<!vwnsolidard l\UICl""cotICeJ>' 
«J de prodUClO \' han 1.(CllCr>OO tIN 

~~n pn"",-•.1c b mare. 
A10> 10 año> de Iu UllroJUCOú,' 

dtcxx:epmcidcn,:weln>l,-.dooc 
ha ""'><J"""'" COO'lO un .",huta 
po>!ID'D enbuetu I"'''e de k'" too­
.urrucIoft1., no ob,anlC c¡unb.un 
un ""po<WlOCCllTllAO pot ""'-'""', 

Iks,.co crIn" un dcmmlOlun 
.Uma"-,, el enleno de ,&Iono6n 
de rcsultadol .plicado por b ",". 
''Ol' pactC .Id cm.1 "'p<rmtKadil' 
Q. 'le refiero. b .pbeacióM dd 
!TU'm<> en'''MC de rttIrgco en b~lc 

• po="'1C'l WIbrc ,em~ en lug.. 

clre cmeno dism:rnrt'tn U. po:!ibJ­
liJo<ks ,Id C'ottrnlCflfO dcpro<!.lX­
lO> ron '-:llor ~ por =ro. 
>..,.:IId:ld de m~ ti 1'=>0 '" 
n""" =0"='< GIID yI 'l;Il2I­
dw de S po' kg tl marzCfl J.,I pro­
duelO con \ aIor "lI'''lP'lo c. "'U\ 

rcduodo =pttto 11 prodllC," ela 
I>orado <00 ltlIn:.u pnma \xuI:. 

•\fo"unad>ment~ la m"'coc;' 
lIIlci>l dd pcrson>l de Iol cornt.­
eJO' pot ten~" lla l"',,;h,b de cm­
piro'; ha lJdo IUPC~' al '-""11CI.I 
'l"" el produc«J prOClll"l,ado reoo 

muo complernenue ,ncremema 
b. ,cm. del prQducro elAbor.do en 
el fl1'OI*' 1ncaI, 

Qut'<!> lun muchoQJIW10 

rcrorrcr r ~~'e ti de,""" 
110 de producM 'loe enfoquen la 
nccc:oxlAd de mClCmemar la facili­
Wdde roCCIÓ" nMnumeoor.,u 
rn>ITlOttc ucupa.dos. 

La c•• nc \Olcuna hll'",dllJn 

rompetJa"c1ad, no le cc;~ b 
CUIpI. C.U5IS "'....rus " no fw· 
mOl cljl:l«< de a6prar tln ",.blc 
producto I b. ~ de 101 
COO!U.'lU<!OfCS-

Aun ,cnCm..,. '-'f"J,runld.d dr 
""''-''''lu"", .10. con.umhJ"rc. 
• ''':n'k d" ~I¡''UM' de 1., Ihorn.c . 
'•• mencion.d., °Otll<. La 0'­
," ,"cuna merece 'l"" le '¡om 
una mc:ro' oporl\ll\lllad,!lO lo 1'" 

d" Spor blot.'W\lll. ;\1 pcn¡.c_,_m__d_,_m_o_,_. -, 

Señor Productor Lanero: 

Esquila TALLY-HI Y 
ACONDICIONAMIENTO 

1 

Venden mejor su lana 

OTEGUI HNOS. S.A. 

-





