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Conclusiones elaboradas iuego de una entrevis-.

la con el propletario de una carniceria en
Roma,

1. Las carnes congeladas no son aceptadas por ia clientela de
las carnicerfas de Roma. Existen principalmente problemas

de presentacion y de manejo del producta [descongelacion,
recongelacion, etc.)

2. El consumo busea carnes frescas o enfriadas [deocascg),
La presentacién [carnes rosadas, sin rastros de sangre, bien
cortadas| es fundamental.

3. El mercado esta compuesto en un maximo de 20% de
carnes locales y 80% de carnes importadas. Los principales
exportadaores para italia son: Holanda, Austria, Alernania, Fran-
cia, Irlanda y recientemente algunas cantidades limitadas de
terneros de Espana. De Holanda vienen carcazas livianas, bien
presentadas. De Austria y Alemania vienen carcazas mas pe-
sadas pero de muy buena calidad.

4. Las principales categorias y precios son los siguientes:
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En una carniceria Romana

{1) Ef Manzo es un animal castrado desde el nacimiento, Tie-
Ne una proporcion de grasa mayor que el vitellone. Es un
Producto escaso y muy buscado. Tiene un par de meses mas
que el vitellone.

5. La carcaza enfriada se comercializa en el lapso de 1 o 2
sernanas.

G. En el pasado se hicieron importaciones voluminosas de’

carnes cangeladas pero sin mayor éxito,

A los problemas de mala presentacion se suma la necesidad
de contar con congeladores para conservar las carnes a rems-
peraturas inferlores a 0 C,

Las carnes congeladas fueron resistidas también por el he-
cho de que una vez descongeladas no se pueden recongelar,
Los precios a los cuales fueron ofrecidas eran practicamente
la mitad de los de Ia carne fresca

7. Anites de recurrir a la carne congelada, el cliente de ingre-
sas medios/bajos prefiere optar par el pollo o el pescado con-
gelado, que no tienen prablemas de presentacidn ni de re-
congelacion.

8. Las carmnes congeladas de Importacidn van para el merca-
do llamado de "sequnda" es decir, hospitales, escuelas, cuar-
teles y en algunos casos para alimentos para perros y gatos.
En forma muy limitada se comercializa en algunas carnicerias
€N zonas periféricas donde vive gente de bajos Ingresos.

El mercado de "segunda’ se suple también con carcazas de
animales maduros (vacas de refugo por ejermplo) locales. La
opinion general es que la ganaderia italiana se ha ido dete-
riorando rapidamente, en parte debido a los precios conce-
didos para el sacrificio de animales de leche y de dable
“proposito. B
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